Cum s-a batut cu criza o familie de antreprenori din turism
Miercuri, 29 Februarie 2012 17:40

Pasiunea pentru calatorii a impins-o pe Roxana Balcescu, director executiv si coactionar al CM
B TRAVEL

(tmpreuna cu soful sau Cristian Balcescu), in aventura de a construi un brand pentru o
agentie de turism

la inceputul anilor '90.

Cresterea pietei de la inceputul anilor 2000, dorinta clasei mij-locii de a vedea lumea si salturile
de la an la an ale pietei de ticketing au dus la dezvoltarea agen( tiei, de turism care avea in
2005 afaceri de 5,5 milioane de euro, scrie revista Business Magazin (

www.bmag.ro

).

inca de la inceput, CMB TRAVEL fusese o agentie de turism care tintea clientii up-market,
vanzand vacante personalizat
e si destinatii exotice. Astfel, in agentiile CMB au intrat de-a lungul timpului manageri sau
antreprenori care, multumiti fiind de servicii, au solicitat gi oferte pentru companiile in care
lucrau. "Divizia de evenimente s-a dezvoltat astfel pe parcurs, din principiul meu de a nu refuza
niciun client", povesteste Roxana Balcescu.

Pentru a citi o alta stire, despre destinatii de
vacanta

mai putin cunoscute, accesati

aceasta sectiune

a site-ului nostru.

Citeste mai mult...
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